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Où se dirige l’attention de l’utilisateur? C’est la question primordiale dans 
l’utilisabilité d’une interface.  Des principes simples qui traitent du cheminement de 
l’attention, inspirés du feng shui, nous renseignent sur l’utilisabilité des interfaces 
graphiques.   
 
Le feng shui est la pratique ancienne chinoise de la conception des environnements 
humains.  L’approche est basée particulièrement sur les principes du cheminement 
de l’énergie (« ch’i ») dans un environnement physique.  Le feng shui aide un 
architecte ou un résident à aménager une maison de façon à optimiser le 
déplacement d’énergie dans la maison.  Cette approche permet de maximiser le 
bien-être, la prospérité, la sécurité et la tranquillité des résidents. 
 
Le mouvement de l’énergie dans une maison ou de l’eau sur un terrain est une 
métaphore simple et puissante pour comprendre le cheminement de l’attention 
visuelle.  Nous pouvons donc nous inspirer des principes fondamentaux du feng shui 
pour comprendre où l’attention de l’utilisateur se dirige dans une interface 
graphique. 
 
Cette présentation aborde donc les principes du déplacement de l’attention visuelle 
dans une interface et ce, en faisant des liens avec : 

-Le feng shui; 
-L’écoulement de l’eau sur un terrain; 
-La psychophysique visuelle; 
-Les modèles neuronaux de la perception visuelle; 
-Les modèles mentaux; 
-Le principe de l’entropie. 

 
En utilisant des exemples d’interfaces graphiques, la présentation souligne 
l’importance et les moyens : 

-de regarder l’espace autour des objets afin de mieux comprendre le 
cheminement de l’attention; 
-de mener l’attention de l’utilisateur à un niveau pré symbolique; 
-de se servir du principe de l’entropie pour concevoir des interfaces qui exigent 
un minimum d’efforts de la part des utilisateurs; 
-de mener l’attention subtilement au lieu de la diriger agressivement.  

 
En terminant, la présentation considère plus profondément l’analogie entre un site 
Web et une maison et tire conséquemment des conclusions sur la sémiologie et 
l’utilisabilité des objets dans une page Web. 
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